Allgemeine Geschifts - und Lieferbedingungen von Christian Schneider - dynamic
audio berlin:

Stand: 15.03.2023
§ 1 Allgemeines

Folgende allgemeine Geschéaftsbedingungen (AGB) sind Bestandteil aller Vertrage mit
dynamic audio — Christian Schneider, im Folgenden als dynamic audio bezeichnet.
Regelungen, die diese Bedingungen abandern oder aufheben, sind nur dann guiltig, wenn wir
dies schriftlich bestatigt haben.

§ 2 Angebote, Preise, Auftrédge, Zahlungsbedingungen

Unsere Angebote verstehen sich freibleibend. Bei Dienst- und Werksvertragen sind wir
berechtigt, angemessene Abschlagszahlungen zu fordern. Die Annahme von Schecks erfolgt
nur erfullungshalber. Auftrage gelten als beiderseits verbindlich, sofern Sie von uns schriftlich
bestatigt wurden. Auftragsannullierungen bedlrfen unserer ausdrlcklichen schriftlichen
Genehmigung. Dynamic audio ist berechtigt bei Auftragsstornierungen eine
Rickabwicklungsgebuhr des Auftragswertes zu erheben. Werden Auftrage im Zeitraum ab
24 Stunden vor Produktionsbeginn abgesagt oder storniert wird eine
Ruickabwicklungsgeblhr von 75% des Auftragswertes erhoben. Werden Auftrage ab 48
Stunden vor Produktionsbeginn abgesagt oder storniert wird eine Riickabwicklungsgebuhr
von 50 % des Auftragswertes erhoben. Stornierungen von Auftragen die vor 48 Stunden des
Produktionsbeginn eingehen, kdnnen mit einer Riickabwicklungsgebihr von 10% des
Auftragswerts berechnet werden.

Unsere Preise schliel®en keine Supportleistungen vor Ort ein, aulRer diese
werden gesondert in den Vertrag aufgenommen und zu tblichen Marktpreisen abgerechnet.

§ 3 Lieferungen/Serviceleistungen

Von uns genannte Lieferfristen sind unverbindlich. Transport und Versand erfolgt auf Gefahr
des Kunden, speziell im Falle des postalischen Versands von Audiofiles.
Schadensersatzanspriche bei Lieferverzégerungen sind aul3er bei Vorsatz oder grober
Fahrlassigkeit ausgeschlossen. Wir sind berechtigt Teillieferung vorzunehmen. Der Kunde
verpflichtet sich eine eigene Datensicherung vorzunehmen.

§ 4 Eigentumsvorbehalt

Bis zur vollstandigen Bezahlung aller Forderungen aus der Geschaftsverbindung mit dem
Kunden bleiben samtliche Lieferungen Eigentum von dynamic audio. Die aus einem
Weiterverkauf entstehenden Forderungen gegen Dritte tritt der Kunde schon jetzt zu
Sicherungszwecken an dynamic audio ab.

§ 6 Haftung, Schadensersatz, Freistellung

dynamic audio haftet nicht flir den Ersatz von Schéden, gleich aus welchem Grund, die sich
aus lhrer Benutzung der ubertragenen Audiofiles oder aus dessen Nichtbenutzbarkeit



ergeben. Fiir Stérungen oder Ubertragungsprobleme innerhalb des Internet oder der
Ubertragungswege bernehmen wir keine Haftung. Dynamic audio haftet auch nicht fiir den
Fall, dass eine Audioproduktion in den Radumen von dynamic audio nicht stattfinden kann, da
Baumaflnahmen oder andere Larmverursachenden Stérungen diese verhindern. Es wird
kein Schadensersatz von dynamic audio ubernommen.Bei hdherer Gewalt haftet dynamic
audio ebenfalls nicht.

§ 8 Verwertungsrechte
ALLGEMEIN

Die Verwertungsrechte fir Sprachaufnahmen werden erst nach vollstandiger Zahlung
ubertragen. Sprachaufnahmen selbst kénnen nicht erworben werden, denn Eigentum und
Copyright werden nicht Ubertragen. Mit dem Verwertungsrecht wird die Lizenz erworben, die
Sprachaufnahme in vorstehend definiertem Format, Medium, Ausstrahlungsgebiet und
Zeitraum zu verwerten. Der Verwertungszeitraum beginnt mit erstem Tag der
Schaltung/Ausstrahlung.

Jede zusatzliche Nutzung - auch einzelner Bestandteile der Sprachaufnahmen - Giber den
vorstehend definierten Rahmen hinaus (Neuverwertung, Anschnitt, Ausschnitt, Umschnitt,
Tag-On, Cut-Down und/oder sonstige Anderung von Verwertungsmedium, - gebiet und/oder
insbesondere Verwertungszeitraum) ist, sofern nicht abweichend in schriftlicher Form mit
dynamic audio vereinbart, entsprechend der zum Zeitpunkt der jeweils neu beginnenden
Nutzung gultigen GDS Liste gesondert und voll zu verguten.

WERBELAYOUTS (TRAILER-, FUNK-, TV- KINO- und Online-LAYOUTS) Mit der
Bezahlung eines Layouts erhalt der Auftraggeber das Recht, die Sprachaufnahme fir interne
Prasentationen und Markttests zu verwenden. Im Layout- Stadium ist es dem Auftraggeber
ferner gestattet, eine beliebige Anzahl von Motiven aus dem Sprachmaterial zu erstellen. Die
Layouts durfen jedoch keinesfalls ohne Genehmigung ausgestrahlt oder im Internet
ausgeliefert oder anderweitig einer breiten Offentlichkeit z. B. zu Werbe-, Informations- oder
Verkaufszwecken zuganglich gemacht werden. Fir den Fall der Ausstrahlung bzw.
Auslieferung ist zusatzlich zum Layouthonorar ein Verwertungshonorar fallig. Dasselbe gilt
fur jeden einzelnen Fall der Verwertung von Teilen eines Layouts.

REINE WERBESPOTS (TRAILER-, FUNK-, TV-, KINO- und INTERNET-
REINAUFNAHMEN) Mit der Bezahlung eines einzelnen Spots erhalt der Auftraggeber das
Recht zur Ausstrahlung des jeweiligen Spots mittels des vereinbarten Mediums innerhalb
des vereinbarten Ausstrahlungsgebiets (bei Internet auch der vereinbarten
Auslieferungsanzahl bzw. des vereinbarten Mediabudgets), beschrankt auf die BRD fur die
Dauer eines Jahres. Das Verwertungsrecht gilt in der Regel ab Erstausstrahlung. Wird der
Zeitpunkt der Erstausstrahlung nicht genannt, gilt das Verwertungsrecht ab dem
Aufnahmedatum.

Mit den Ausstrahlungsrechten fiir die Bundesrepublik Deutschland erhalt der Auftraggeber
auch das Recht zur Ausstrahlung in denjenigen europaweit zu empfangenden Sendern, die
ihren Sitz in Deutschland haben. Fur Ausstrahlungen in Sendern, deren Sitz nicht in der BRD
liegt, bzw. fir jedes weitere Land (z. B. Osterreich, Schweiz etc.), wird ein weiteres
Verwertungshonorar jeweils fur das entsprechende Medium fallig. Verwendet der
Auftraggeber einen Spot oder (Sprach-)Teile eines Spots zur Herstellung eines anderen oder
neuen Funk-, TV-, Kino- oder Onlinespots, so wird jeweils ein weiteres Verwertungshonorar
fallig; gleiches gilt fur den Wechsel von einem zum anderen Medium, z. B. wenn aus einem



Funkspot (oder Teilen daraus) ein Kinospot wird oder ein TV-Spot im Internet als Preroll
verwendet wird.

Entsprechendes gilt fur die Produktion und Ausstrahlung von sogenannten Sales-Videos,
Industriefilmen, Ladenfunk (POS), auf &ffentlichen Veranstaltungen etc., wenn diese Uber ein
anderes Medium - insbesondere im Internet - ausgestrahlt oder veréffentlicht werden. Bei der
Produktion und Verbreitung von Videos und anderen Multimediaanwendungen, die zum Kauf
angeboten oder zu Werbezwecken eingesetzt werden, sind zusatzlich - abhangig von der
Auflagenhdhe - gesonderte Verwertungshonorare fallig. Dies gilt auch fur Streaming-
Auslieferungen.

Eine besondere Stellung im Preisgefiige nehmen regelmafig nur die Horfunkspots fur
Lokalsender ein: Hier ist das Veroéffentlichungshonorar glinstiger, da das
Ausstrahlungsgebiet strikt beschrankt ist. Ein Lokalfunkspot deckt die Ausstrahlung in
beliebig vielen Sendern eines einzigen Lokalbereichs (eine einzelne Stadt / ein einzelner
Landkreis) bzw. eine Region mit einem Einzugsgebiet von max. 1 Mio. Einwohner ab.

Far den Fall, dass ein Produktionstermin vom Auftraggeber nicht eingehalten werden kann,
so wird ein Ausfallhonorar in Héhe von EUR 250,00 zur Zahlung an den Sprecher fallig; es
sei denn, der Auftraggeber sagt die Produktion rechtzeitig, das heif3t werktags mindestens
24 Stunden vor dem vereinbarten Termin, ab. Kann der Sprecher einen verabredeten
Produktionstermin aus von ihm nicht zu vertretenden Grinden, wie z. B. Krankheit oder
héhere Gewalt, deren Nachweis er auf Anforderung erbringen muss, nicht einhalten, so
haftet er nicht fir etwa damit verbundene Kosten des Auftraggebers.

Vom Sprecher zu vertretende Fehler (z. B. Aussprachefehler) missen innerhalb von 14
Tagen nach der Abnahme gemeldet werden. Innerhalb dieser Frist werden Korrekturen ohne
gesonderte Berechnung durchgefihrt. Nach Ablauf von 14 Tagen wird dem Auftraggeber bei
Korrekturen ein Honorar fir eine Neuaufnahme berechnet.

Wurde eine Sprachaufnahme durch den personlich anwesenden Auftraggeber oder durch
eine von ihm beauftragte Person abgenommen, kénnen nach dieser Abnahme keine
Mangelrigen (wegen vom Sprecher zu vertretender Fehler) mehr erhoben werden. In einem
solchen Fall gilt eine Korrektur der urspringlichen Aufnahme als neu zu honorierende
Aufnahme.

Muss ein Text nach Abnahme aufgrund von Textdnderungen neu aufgenommen werden, gilt
dies ebenfalls als neu zu honorierende Aufnahme.

NFORMATIONSPFLICHT

Der Auftraggeber ist verpflichtet, dem Sprecher vor der ersten Ausstrahlung bzw. Nutzung mitzuteilen,
wann eine Sprachaufnahme, ein Layout und/oder ein Spot, sei es im Original oder in abgeanderter
Form, mittels des ursprlinglich vereinbarten oder eines anderen Mediums oder mit anderen
Parametern (Zahl der Auslieferungen, Mediabudget, neues Sendegebiet, anderer Zeitraum) gesendet
bzw. genutzt wird. Sollte der Auftraggeber diese Informationen in begriindeten Ausnahmefallen nicht
rechtzeitig geben kénnen, muss er diese dem Sprecher in jedem Fall spatestens binnen 10 Tagen
nach der Erstausstrahlung nachreichen. Kommt der Auftraggeber dieser Informationspflicht nicht
fristgemaRB nach, so kann der Sprecher 10 % Zinsen p. a. aus dem Rechnungsbetrag fir die
Zeitspanne verlangen, die zwischen dem Zeitpunkt, an dem die Information féllig war (spatestens 10
Werktage ab Ausstrahlung bzw. Nutzung), und dem Tag, an dem der Sprecher von der Ausstrahlung
bzw. Nutzung erféhrt, vergangen ist. Das Recht, im Falle des Zahlungsverzuges nach
Rechnungserteilung, Verzugszinsen zu verlangen, bleibt davon unberihrt.



VERTRAGSVERLETZUNG

Im Falle eines VerstoBes gegen die Informationspflicht oder bei Verwendung oder Verbreitung einer
Sprachaufnahme, eines Layouts oder Spots entgegen der Vereinbarung, z. B. Gber den vereinbarten
Zeitraum, Bereich und/oder das vereinbarte Medium hinaus, verpflichtet sich der Auftraggeber —
unbeschadet der Verpflichtung zur Zahlung des entsprechenden Verwertungshonorars — fur jeden Fall
der Zuwiderhandlung unter Ausschluss der Annahme des Fortsetzungszusammenhangs, eine
Vertragsstrafe in Hohe des 4-fachen Verwertungshonorars an den Sprecher zu zahlen. In gleichem
MaBe haftet der Auftraggeber fiir VerstdBe, die von auf seine Veranlassung an der Produktion
beteiligten Dritten verursacht werden.

§ 7 Urheberrecht

Der Autor ist bestrebt, in allen Publikationen die Urheberrechte der verwendeten Grafiken,
Tondokumente, Videosequenzen und Texte zu beachten, von ihm selbst erstellte Grafiken,
Tondokumente, Videosequenzen und Texte zu nutzen oder auf lizenzfreie Grafiken,
Tondokumente, Videosequenzen und Texte zurlickzugreifen. Alle innerhalb des
Internetangebotes genannten und ggf. durch Dritte geschutzten Marken- und Warenzeichen
unterliegen uneingeschrankt den Bestimmungen des jeweils glltigen Kennzeichenrechts und
den Besitzrechten der jeweiligen eingetragenen Eigentimer. Allein aufgrund der blof3en
Nennung ist nicht der Schluss zu ziehen, dass Markenzeichen nicht durch Rechte Dritter
geschutzt sind! Das Copyright fur veréffentlichte, vom Autor selbst erstellte Objekte bleibt
allein beim Autor der Seiten. Eine Vervielfaltigung oder Verwendung solcher Grafiken,
Tondokumente, Videosequenzen und Texte in anderen elektronischen oder gedruckten
Publikationen ist ohne ausdruckliche Zustimmung des Autors nicht gestattet.

§ 8 Gerichtsstand

Als Erfullungsort und Gerichtsstand fir alle Anspriiche wird - soweit zulassig- Berlin

vereinbart.

§ 8 Salvatorische Klausel

Sollten eine oder mehrere der vorstehenden Bedingungen unwirksam sein, bleiben die
Ubrigen Bedingungen hiervon unberthrt.



